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Gmg Net Day 06.12.2024

Agenda

A cura di Luca Busi

Monday
A cura di Deborah Campioni

Digital Marketing

A cura di Michele Zanetti

La cultura del feedback

A cura di Michele Provolo

Come è andata con l’ADV 
quest’anno?

A cura di Andrea Ansaldi

Lo stesso titolo dell’anno 
scorso ma 2024

A cura di Silvia Serafini

Disegniamo insieme 
l'esperienza del futuro

A cura di Chiara Olmo

Parliamo di Social media



Come è andata con 
l’ADV quest’anno?
A cura di Michele Provolo

Gmg Net Day 06.12.2024



Nel 2022/23 i clienti hanno 
iniziato a chiederci sempre più 

spesso di .*gestire l’ADV

*ADV = L’advertising online è un insieme di strategie e strumenti utilizzati per 
promuovere prodotti, servizi o brand attraverso Internet. Per es. su Meta e Google Ads.



Nei primi progetti di ADV

siamo andati incontro alle richieste


dei clienti e abbiamo . 


.

“viaggiato a vista”

Nel 2023 abbiamo gestito circa 8.000€

di budget pubblicitario



Nel 2024 abbiamo lavorato 
a 5 progetti principali:

Vitamed.

Outdoor Portofino.

OutBe.

Fondazione Francesca Rava.

Toprent.



...per una gestione totale di quasi

di budget pubblicitario.40.000€ 



+400%
rispetto al 2023



Che cosa abbiamo 
migliorato nel 2024?

Creazione

Processo di creazione
Performance delle campagne

 dei preventivi.

Gestione delle richieste del cliente.

Scelta dei canali più adatti.


 delle campagne.

.





Abbiamo avuto delle soddisfazioni 
evidenti con alcuni clienti:



Con altri non ci siamo capiti al volo.



Quindi, abbiamo ampi 
margini di miglioramento. 


Nel 2025 vorremmo:
Essere ancora più chiari con i clienti nella 

condivisione degli obiettivi.

Integrare sempre di più l’AI nei nostri processi.

Progettare insieme al cliente la strategia più 
adeguata.

Lavorare su progetti a 360°.



“Chi smette di fare pubblicità 
per risparmiare soldi è come se 

fermasse l’orologio per 
risparmiare il tempo”



Thank you!




